Din Sociala Medier-Strategi

1. Malformulering (Vad vill du uppna?)
Skriv ner dina mal for sociala medier. Anvand SMART-modellen.

e Specifikt: Vad exakt vill du astadkomma?

e Matbart: Hur vet du att du lyckats?
 Accepterat: Ar malet relevant for ditt féretag?
e Realistiskt: Har du resurserna for att na malet?
e Tidsbundet: Nar ska malet vara uppnatt?

Exempel: "Oka antalet fdljare pa Instagram fran 500 till 800 pa tre manader."
2. Malgruppsprofil (Vem ér din dromkund?)

o Alder:

e Yrke/Bransch:

* Intressen:

e Utmaningar/problem:
e Hur kan du hjalpa?

Exempel:
'Smafdretagare i aldern 30-45 som letar efter enkla marknadsféringstips.”

3. Plattformar (Var ska du synas?)

Markera de plattformar du vill fokusera pa:
O Instagram

o Facebook

O LinkedIn

O TikTok

oAnnat ___________

Motivera ditt val:

Exempel: "Instagram for att na en yngre publik, LinkedIn fér att
starka foretagskontakter.”
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Din Sociala Medier-Strategi

4. Innehallsplan (Vad ska du posta?)

Anvand tabellen for att brainstorma och planera.
Datum Typ av innehall Syfte Idé/Inspiration

Citat: "Strategi ar

2024-12-10 Inspirerande Engagera nyckelnill Iramgang’
2024-12-12 Utbildande Informera Filips s adicy
kunder online
> 3 Rolig
20241215 Underhallande Bygga relationer

bakom-kulisserna-bild

Tips: Tank pa att ateranvanda populara inlagg i olika format (t.ex. reels, karusellinlagg,
stories).

5. Uppfoljning (Vad funkar biist?)
Hur ofta ska du analysera dina resultat?

0 Varje vecka
o Varannan vecka
o En gang i manaden

Nyckeltal att spara:

o Rackvidd

o Engagemang

o Antal klick till hemsida
o Foljartillvaxt

Reflektion:
* Vilken typ av inlagg fungerar bast?
¢ Vad kan du forbattra nasta manad?
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